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Eurofins Sensory Database

Une base de données de plus de 12000
références pour une analyse plus pertinente
des tests en évaluation sensorielle

Pour donner plus de richesse a I'analyse des résult  ats obtenus lors de tests en évaluation sensorielle,
il est intéressant de mesurer la distance entre les performances du produit testé et celles des produits
composant la catégorie.

Cette confrontation s’avére particulierement pertinente dans le cas d’'un produit sans référent ou la
comparaison lors de tests en monadique séquentiel est délicate. Le produit « différent » doit alors étre
remis dans son univers afin de savoir s'il challenge bien les produits de sa catégorie.

Disposer de cette possibilité de comparaison nécessite une
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L'utilisation d’Eurofins Sensory Database® est particulierement souple, les résultats sont inscrits dans une
totale transparence ou l'analyste exhibe les regroupements qu'il juge nécessaires pour éclairer sa
recommandation : nombre de données, moyennes et écarts types, conditions d’analyse, composition des
panels,...
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partenaires audités en UK et Espagne
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ritable datamining, construit sur des
d'un ensemble de données collectées. Ce qui permet une analyse plus
approfondie des performances sensorielles des produits testés.
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